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Carta de Bienvenida

Estimados delegados,

De parte de la Mesa Directiva les queremos dar la bienvenida al comité de TPA (Third Party
Actors) en esta edicién de MMUN XIV. Estamos emocionados de contar con su participacion
y compromiso en este comité que tiene como objetivo informar y reportar de manera

profesional y realista lo que ocurre en los demas comités.

Su papel como delegados del comité TPA es fundamental para brindar una perspectiva
diferente y Unica sobre los debates y soluciones presentadas en los diferentes comités de esta
edicion del modelo, permitiendo informar a todos los participantes de MMUN, brindando

una comprension mas clara sobre los temas discutidos.

TPA ofrece una oportunidad Unica para promover la responsabilidad y la ética en la cobertura
de situaciones globales, a la vez que fomenta la creatividad a la hora de crear los comunicados
y Sse convierte en un espacio para que puedan aportar sus ideas y conocimientos de una

manera diferente. Sus esfuerzos desempefiaran un papel esencial en la creacion de un

ambiente de didlogo constructivo y enriquecedor.
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Una vez mas, esperamos que aprovechen esta oportunidad al méximo y que aprendan
demasiado, MMUN es un espacio para que puedan socializar y crecer como personas.
Estamos muy contentos de acompariarlos en este proceso. Cualquier pregunta que tengan, no
duden en contactarnos, estamos aqui para ayudarlos en el proceso.

Atentamente,

Santiago Agudelo y Paula Pifieros

Introduccion y objetivos

TPA o Third Party Actors no es un comité propio de las Naciones Unidas. En cambio, es un
comité experimental original de MMUN, creado especificamente para modelos y
simulaciones, cuya idea se basa en el periodismo académico, y gira en torno a los demas
comités del modelo. Los delegados de TPA tendran el objetivo de reportar los problemas
globales que se discuten dentro de otros comités desde la perspectiva de una Organizacion
no gubernamental / sin Animo de Lucro (ONG) o del equipo periodistico de un medio de
comunicacion (press media), simulando sus roles en la vida real, con el fin de aportar un

nuevo punto de vista a los debates que se llevan a cabo dentro estos comités.

TPA busca resaltar la importancia que los medios de comunicacion y ONGs tienen dentro
del marco de las relaciones internacionales. Al brindar una contribucion diferente que no
depende de los entes gubernamentales o figuras publicas que tradicionalmente protagonizan
el desarrollo de los comités, estas entidades generan un impacto Unico que puede llegar a

cambiar la trayectoria del comité.

Para asegurar dicho impacto, los delegados de TPA podran participar de dos maneras
principales. En primer lugar, podran desarrollar reportajes haciendo uso de la creatividad y
la innovacion por medio de recursos como infografias, comunicados de prensa, articulos,

videos, posteres y demas recursos que propongan los delegados. Estos reportajes siempre se

deben mantener dentro del margen del comité, pero deben conseguir ofrecer una perspectiva




distinta que genere impacto dentro del comité de un modo que no lo harian los delegados
tradicionales de los deméas comités. De manera similar, los delegados podran influir en un
debate haciendo parte de este, ya sea interviniendo o haciendo preguntas a los demas
delegados y ofreciendo sus perspectivas a los mismos, tal como un medio de comunicacion
u ONG lo haria.

De cualquier manera, es fundamental que los delegados de TPA se adhieran a las ideologias
de sus delegaciones, y adopten su estilo periodistico y estético, de modo que los reportajes
que hagan, sean coherentes con la ONG o medio de comunicacion que le fue asignado.
Roles dentro del comité

Como se mencioné anteriormente, los delegados de TPA se dividiran en dos grupos:
representantes de ONGs y representantes periodisticos, también conocidos como Press

Media.

;Qué es una ONG?

De acuerdo con la Agencia de las Naciones Unidas para los Refugiados (ACNUR), la cual
es de por si una ONG, las Organizaciones No Gubernamentales

“son Qrganizaciones independientes y sin &nimo de lucro que surgen a raiz de iniciativas

civiles y populares y que por lo general estan vinculadas a proyectos sociales, culturales, de
desarrollo u otros que generen cambios estructurales en determinados espacios, comunidades,
regiones o paises” (ACNUR, 2017).

De este modo, las ONGs son entidades auténomas, cuyos objetivos se basan en el beneficio
social y en el trabajo voluntario. Se caracterizan por llevar a cabo labores humanitarias que

al mismo tiempo funcionan como mecanismos de alerta y de apoyo a la participacion politica

de las distintas comunidades.
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Los delegados que representen ONGs, deberan redactar comunicados de prensa y articulos
de opinidn con alto contenido critico y con objetivos sociales que aporten consciencia a la
comunidad, siempre reflejando la vision que la ONG tiene respecto al tema.

2 Qué es un press media?

Por otro lado, los medios de comunicacion califican mas bien como herramientas utilizadas
con mas relevancia en la sociedad del mundo actual, a través de las cuales se establece el
intercambio de mensajes entre un emisor y un receptor (Muniz, 2016). Estos medios de
comunicacion pueden actuar de manera masiva, de modo que el mensaje emitido sea recibido
por una gran cantidad de personas. Es aqui donde se genera la importancia de estas
herramientas, puesto que al actuar de manera masiva, influyen en el pensamiento de un gran
numero de personas, formando asi la opinidn publica. Por esta razon, los press media son
esenciales dentro de la sociedad, dado que contribuyen al intercambio de conocimiento y

debates en torno a problemas y situaciones actuales.

Los delegados que representen un press media, deberan seguir el objetivo de estos mismos,
el cual se basa en presentar informacion que “describe, explica y analiza datos
y acontecimientos politicos, sociales, econdmicos y culturales, tanto a nivel local como en el
contexto global” (Banco de la Republica de Colombia, 2015), siempre adaptandose al estilo
de su medio de comunicacion en &mbitos tanto escritos como audiovisuales. Adicionalmente
deberan escribir articulos de opinion en los que se evidencie, ademas de los puntos clave a
nivel informativo, la capacidad de transformar la realidad por medio de los editoriales del
medio al que representan. En otras palabras, los delegados que representan a un press media
actuaran como intermediarios entre la fuente de informacion (que en este caso seran los

sucesos que tomen lugar en los demas comités) y el publico, a través de material capaz de

reflejar las ideologias del periodico que les corresponda.




Procedimiento

El comité de TPA, adoptaré el Handbook oficial de la decimocuarta ediciéon de MMUN, de

modo que las mociones y puntos que en este estan expuestos, aplican también para el comité.

Sin embargo, se tendra en cuenta una mocién extraordinaria denominada trabajo de campo.

Esta mocidn la podran proponer los delegados cuando deseen ir a los comités asignados y

hacer los reportajes pertinentes. Los delegados de TPA podran disponer libremente de este

tiempo; no obstante, deben hacer minimo dos entregas diarias sobre lo acontecido en el

modelo. Estas entregas pueden ser en distintos formatos que se acordarén previamente con

la mesa.

Es fundamental mantener el orden en los comités externos a TPA, por lo que los delegados

deberdn obedecer estrictamente las siguientes reglas para el trabajo de campo:

Los delegados tienen permitido participar en los debates que se lleven a cabo en los
demas comités, Unica y exclusivamente cuando los presidentes de dichos comités lo
permitan. En estos debates, los delegados podran exponer los puntos de vista y
perspectivas de sus respectivos medios de comunicacion, asi como podran realizar
rondas de preguntas a los deméas delegados del comité para reportar sus opiniones,

siempre manteniendo el respeto hacia los deméas delegados del comité.

Cuando los delegados deseen leer o exponer un articulo que se ha escrito sobre un
comité dentro de dicho comité, tendran la oportunidad de hacerlo siempre y cuando lo
autoricen tanto los presidentes de TPA como los presidentes del respectivo comité. Al
finalizar de leer o exponer el articulo, el delegado podrd abrirse a puntos de

informacion, Si asi lo autorizan los presidentes.

En caso de que los delegados requieran de la presencia del miembro de algin comité,
por fuera del comité (ya sea para grabar una entrevista o para hacerle preguntas), lo
podréan hacer, pidiendo autorizacion previa a los presidentes. En estas situaciones es

importante que los delegados de TPA tengan preparadas las preguntas o lo que sea que




deseen hacer con el delegado, pues asi se tomara el menor tiempo posible con el

delegado por fuera del comité.

« Mientras el delegado no tenga ningun proposito o razén por la cual estar por fuera o en
otro comité, deberd permanecer dentro del comité de TPA, trabajando en sus

respectivos reportajes o material audiovisual.

« Bajo ninguna circunstancia el delegado deberé verse involucrado con el centro de crisis
de ningdn comité. Todo el impacto que el delegado desee generar en un comité, lo
debera hacer mediante su presencia en el comité o mediante su propia produccion de

material.

Comunicados

Los delegados deberdn hacer minimo dos entregas al dia, ya sea en formato audiovisual o
escrito, en el que den cuenta del trabajo realizado durante el dia. Es fundamental tener en
cuenta el idioma oficial de cada comite, ya que en ese mismo idioma se debera redactar los
comunicados. Estos reportajes seran revisados y calificados por la Mesa Directiva, y de ser
necesario, se leeran dentro del comité de TPA al finalizar la jornada.

Los reportajes que se entreguen al final del dia pueden ser de distintos comités, sin embargo,
es importante no perder el hilo conductor de los reportajes que se hacen. Es decir, los
delegados deben hacer reportajes donde se concluya lo que se habia reportado previamente

en anteriores entregas.
Estos comunicados no tendran un formato especifico, en vista de que se busca potenciar la
creatividad de los delegados. El Unico requisito para facilitar la identificacion del comunicado

es un encabezado que incluya lo siguiente:

1) Nombre del delegado y la ONG/ Press Media que representa

2) Third Party Actors




3) El comité donde se realizo la investigacion.

4) Tipo de reportaje: Puede ser columna de opinion, articulo informativo,

infografia, etc.

5) Fecha de redaccion (dd-mm-aa).

Tipos de comunicados

Los delegados, teniendo en cuenta la ONG o press media que representan, podran clasificar

sus comunicados en alguna de las tres categorias que se muestran a continuacion:

Informativos: Su objetivo principal es informar acerca de los acontecimientos
ocurridos o que estén ocurriendo dentro de los deméas comités, brindando
informacion especifica y datos relevantes que puedan resultar de interés para el
publico. Generalmente, los articulos informativos contienen dos elementos

fundamentales: la descripcidn de los hechos y los actores involucrados.

De anélisis: Ademas de informar, estos comunicados pretenden investigar y
examinar los hechos, para luego explicarlos y brindarle al receptor una mayor
perspectiva de lo que esta sucediendo. Su fin es que el publico entienda las causas y
consecuencias de dicha noticia, por medio de un andlisis profundo. Es importante
tener en cuenta que el analisis se debe hacer siguiendo la ideologia de la ONG o

medio de comunicacion que el delegado representa.

De opinidén: Adicional a la parte informativa, proporciona o el juicio o postura de la
persona que lo redacta alineado al medio de comunicacion que representa, acerca de

un asunto que despierta el interés de la comunidad, siempre haciendo uso de

argumentos sélidos que en ocasiones, pueden generar controversia.




Ejemplo

A continuacion, se muestra un ejemplo de un comunicado analitico de una edicion anterior
de TPA. Téngase en cuenta que este es solo un ejemplo que puede servir de guia para los
delegados, sin embargo, cada delegado debe hacer uso de su creatividad para crear material

distintivo de él y de su delegacion.
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Los comunicados pueden ser presentados en los diferentes formatos mencionados
anteriormente y es importante aclarar que se valora la creatividad, el estilo, la redaccion y el

valor del documento.

Una vez se hayan realizado las entregas correspondientes, la Mesa pasara a revisarlos y
posteriormente se calificaran conforme a la matriz que se explicard mas adelante. En la
mafana del segundo y tercer dia, se presentara dentro del comité de TPA un articulo realizado
por cada delegado el dia anterior. El delegado tendra libertad de escoger qué reportaje desea
presentar, y si desea leerlo él o la mesa. Esto se hace con el fin de dar a conocer a los demas
delegados de TPA el trabajo que cada uno realiza, dado que este es un comité, en su mayoria,

de trabajo auténomo.

Herramientas y tips para el comité:

En TPA, la creatividad es un valor importante para tener en cuenta tanto a la hora de
produccion de material por parte de los delegados como a la hora de calificacion por parte de
los presidentes. Por esto, queremos recomendarles ciertas herramientas y tips que pueden

tener en cuenta para su preparacion y participacion en el modelo.

Comenzando por lo bésico, les recomendamos a todos traer al modelo:

e Un computador o dispositivo de escritura.
« Dispositivo de grabacion (Un celular con camara, micréfono y capacidad de
almacenamiento suficiente).

o Cargadores para todos sus dispositivos.

Como Mesa Directiva, estamos al tanto de la posibilidad de que haya delegados que no
cuenten con herramientas de este tipo para traer al modelo. De ser este el caso, los invitamos

a que nos escriban con antelacion para ayudarlos a solucionar su situacion y proveerles los

instrumentos necesarios.




Tips para material escrito y visual:

Para la redaccion de articulos y produccion de material visual, existe una serie de
herramientas que puede facilitar el proceso de produccién de estos trabajos, y que a la vez,
pueden mejorar su calidad. Dentro de estas herramientas se encuentran los siguientes
programas:

e Google Docs

« Word

« Notas del celular

e Power Point

e Photoshop

o Canva
Si algun delegado en el transcurso del modelo desea hacer uso de alguna de estas
herramientas y requiere ayuda para aprender a utilizarlas, nosotros estaremos disponibles

para colaborar con esto.

Recomendaciones:

Les recomendamos venir al modelo con todos los programas que vayan a utilizar

instalados y listos para usar.

e Recuerden estar guardando sus trabajos constantemente para evitar perderlos. Subir
sus documentos a un drive puede ser una buena idea.

« No olviden citar bien sus fuentes y hacer uso apropiado de las normas APA.

e Tengan muy en cuenta las reglas gramaticales y de ortografia. Les recomendamos
siempre revisar la redaccion antes de hacer cualquier entrega a la Mesa.

e Sean ordenados con sus trabajos. Esto involucra tanto orden al redactar, como balance
entre imagenes y texto.

e Recuerden adaptar sus articulos o material visual al estilo estético y literario de su

ONG o medio de comunicacién. Esto incluye utilizar los logos y formatos que sus




delegaciones utilizan en la vida real, pero también seguir la linea ideoldgica de sus
delegaciones a la hora de escribir.
No olviden seguir el formato de identificacion previamente mencionado para

distinguir su trabajo del de los demas.

Tips para material audiovisual:

De la misma manera, existen ciertas herramientas que les facilitaran la grabacién y edicién

de videos a lo largo del modelo. Dentro de estas herramientas se encuentran las siguientes:

Tik Tok

InShot

iMovie

Vimeo

Adobe Premiere Pro

Es extremadamente importante pedir el consentimiento de la persona gue vayan a grabar

antes de hacerlo. Esto incluye pedirle el permiso y hacerle saber en que espacios se utilizara

dicho material.

Recomendaciones:

Guarden sus videos en espacios a los cuales sea facil acceder, por ejemplo, YouTube.
Intenten grabar sus videos en espacios limpios, amplios y con buena iluminacion para
tener un buen encuadre y asi obtener un excelente resultado. Eviten grabar en zonas
ruidosas.

Preparen las preguntas que desean realizar a los delegados antes de iniciar la
entrevista, o0 en caso de ser un dialogo, tengan en mente los puntos clave a los cuales
quieren llegar a través de la conversacion.

Eviten a toda costa hacer uso de un lenguaje inapropiado que involucre burlas o

palabras irrespetuosas hacia una o varias personas del modelo. Recuerden que esta es

una actividad académica.




e [Escojan sitios para grabar en los que no interrumpan el desarrollo de ningin comité.
e Asegurense de grabar con la mayor calidad de audio y video posible. Una buena
calidad audiovisual es indispensable para apreciar el material de manera correcta.

IMPORTANTE: Para el comité de Third Party Actors, los delegados estaran autorizados a
utilizar herramientas de inteligencia artificial, como lo es por ejemplo ChatGPT, Unica y
exclusivamente para investigar y ordenar ideas, mas no para redactar secciones de articulos
o articulos completos. La mesa estara haciendo un control riguroso del uso de inteligencias
artificiales, y cualquier delegado que haga uso de estas para fines no adecuados, recibira una

amonestacion.

Calificacion:

La calificacion de los delegados de TPA es el resultado de tres criterios fundamentales:

e Produccion de material: se tendra en cuenta la creatividad y calidad de los trabajos
que los delegados presenten. Esto incluye aspectos como la redaccion, la estética, la
coherencia con el medio de comunicacion y la exploracion de herramientas a la hora

de reportar.

o Participacion en TPA: Incluye la representacion de una postura correspondiente al
medio/ONG, y la redaccién, el buen manejo del tiempo y contenido de los
documentos en comité (comunicados de prensa, articulos de opinion).

Esta evaluacion es realizada por la mesa directiva de TPA.

« Participacion en otros comités: Incluye la participacion en los comités asignados
(debates, proyectos de resolucion y lobby). Lo que mas se valorara en este criterio,
es el impacto que la participacion de un delegado de TPA, ya sea por medio de
participacion en un debate o por medio de preguntas a los delegados, pueda generar
en cierto comité. También se tendra en cuenta la interaccién con los delegados del

comité. Esta evaluacion es realizada por la mesa directiva de los comités visitados.




Recomendaciones de investigacion:

Es recomendable que los delegados realicen una amplia investigacion de su papel como ONG
o0 press media. Esto incluye tener muy en cuenta su ideologia y posicion respecto a los temas
que se vaya a tratar en los demas comités y el estilo periodistico que se utiliza a la hora de

reportar, ya sea informativo, analitico o de opinion.

Con el animo de ayudarlos a tener muy en cuenta cudles son esos puntos clave que
caracterizan a sus delegaciones, y que puedan adentrarse en el rol de su ONG o press media,

les recomendamos investigar y responder estas preguntas guia:

e ¢Mimedio de comunicacidn es o hace parte de una ONG?

e (Qué tipo de enfoque se le da a los articulos que ha publicado mi medio de
comunicacion? Puede ser ambiental, politico, social, econémico, entre otros.

e (A qué tipo de publico estan direccionados los articulos de este medio?

e (Cuél es la mision y la visién de mi medio de comunicacion?

e ¢ Cuéles son los tipos de contenido que hace mi medio de comunicacion?

e ¢ Cudles son los propositos de los articulos publicados?

e ¢ Queé tipo de formato utiliza mi medio en sus redes sociales?

e ¢Como son sus medios audiovisuales?

o ¢ Existen canales de television de mi medio de comunicacion?

o ¢Cual es la historia detras de la creacion de mi medio de comunicacion?

e ¢Cudl es el pais en donde se origind mi delegacion?

e ¢Tiene algun tipo de patrocinador?

Recuerden que estas preguntas son tan solo una guia para que inicien la adaptacion del perfil
de su medio, y que es importante saber con certeza lo que caracteriza a su delegacion. Para
esto, les recomendamos buscar las paginas oficiales de sus delegaciones y leer algunos

articulos de estas ONGs o press medias, que les permitan tener una vision clara y veridica de

la posicion de su delegacion.
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