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Resumen:

Este proyecto interdisciplinario uni¢ a estudiantes
de Matematicas y Gestidon Empresarial en el disefio
de empaques sostenibles. A través de la colabora-
cién, aplicaron conocimientos reales, potenciaron

la creatividad y promovieron la sostenibilidad. Fue
una experiencia significativa que conectod teoria y
practica, fortaleciendo habilidades criticas, socia-
les y empresariales en contextos auténticos
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oS proyectos interdisciplinarios

son una herramienta esencial para

conectar el aprendizaje con el
mundo real. En esta ocasion, compartimos
una experiencia colaborativa entre es-
tudiantes de séptimo grado de Matema-
ticas y estudiantes de undécimo grado de
Gestion Empresarial, centrada en el diseho
de empaqgues sostenibles y funcionales.

El proyecto no solo integrd conceptos
propios de cada asignatura, sino que tam-
bien fomento la creatividad, el pensamien-
to critico y la responsabilidad social.

Contexto y objetivos

Como parte del programa de Business
Management, las estudiantes de undecimo
grado desarrollaron un proyecto de
clase en el que crearon desde cero una
empresa. Para asegurar la equidad entre
todas las participantes, el proyecto incluyo
tres requisitos fundamentales: utilizar la
papa como insumo principal, elaborar
completamente el producto por ellas
mismas y asegurar que el emprendimiento
fuera sostenible.

Durante sus clases, las estudiantes aplica-
ron todo lo aprendido en el programa para
crear sus productos, desarrollar su modelo
de negocio vy testearlo en una sesion tipo
Shark Tank. Ademas, disefaron una es-
trategia de lanzamiento gue incluy® una
campaha de expectativa dirigida a toda
la comunidad, culminando en una feria de
emprendimientos dentro del colegio.
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Sin embargo, uno de los desafios mas
importantes fue la elaboracion de
empaqgues atractivos, econdmicos vy
ecoldgicos para sus productos.

Aqui es donde surge la colaboracion con
las estudiantes de séptimo grado, quienes,
en sus clases de Matematicas, estaban ex-
plorando las propiedades de los solidos
geomeétricos, asi como el calculo de areas
superficiales y volumenes.

Esta coincidencia tematica brindd una
ocasion ideal para colaborar y aplicar lo
aprendido, dando origen a un proyecto
conjunto en el que las estudiantes
de séptimo diseharon y presentaron
propuestas de empaques para los
productos de undécimo.

Los proyectos
interdisciplinarios
son una
herramienta
esencial para
conectar el
aprendizaje conel
mundo real.
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Este proyecto no solo fue una

simulacion académica, sino un

espejo de los desafios auténticos

que enfrentan las industrias
actuales.

Fases del proyecto

Fase Actividad

ldentificacion de Requisitos (Gestion Empresarial) Las alum-
nas de undécimo grado definieron los criterios para sus empa-
ques:

- Funcionalidad: Proteger el producto vy facilitar su transporte.

- Sostenibilidad: Utilizar materiales reciclables o de bajo costo.

- Atractivo visual: Diseflar empaques alineados con la identidad
de marca de cada producto.

Diseiio Geométrico (Matematicas) Las estudiantes de séptimo
grado investigaron solidos como prismas, cilindros, piramides vy
esferas. Aprendieron a calcular areas superficiales (para estimar
costos de material) y voliumenes (para garantizar que el producto
cupiera). Se organizaron en grupos de dos o tres estudiantes y
utilizaron herramientas como regla, compas y materiales como
plastilina o papel para crear prototipos.

Colaboraciéon Las empresarias de undécimo presentaron sus em-
prendimientos a las estudiantes de séptimo grado en una clase
conjunta. Durante esta sesion, explicaron las caracteristicas de
sus productos, la presentacion, el disefio y los colores de su mar-
ca. Las estudiantes de séptimo tomaron apuntes, formularon pre-
guntas pertinentes y escucharon las necesidades especificas para
el diseffo de los empagues. Con los conocimientos adquiridos en
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su clase de Matematicas, diseflaron proto-
tipos del empague exterior para los pro-
ductos.

Produccion y Presentacidon Los empaques
finales se elaboraron durante varias clases,
utilizando materiales como carton, papel
kraft y material reciclado. Las estudiantes
presentaron sus prototipos junto con una
exposicion que incluia: descripcion de ma-
teriales, cantidades utilizadas, beneficios,
costos estimados v la justificacion de por
qué su disefio debia ser elegido.

Resultados y Aprendizajes

- Las estudiantes de séptimo grado com-
prendieron la utilidad de la geometria en
contextos reales, reforzando habilidades
de calculo y visualizacion espacial.

- Las alumnas de undécimo grado acce-
dieron a disefos creativos, econdmicos y
respetuosos con el medio ambiente.

- El proyecto promovio la reflexion sobre
el impacto ecoldgico del packaging, ali-
neandose con el perfil IB en “solidaridad”
y “pensamiento critico”.

Ejemplo destacado

Para el diseffo del Crunchalicious, un grupo
eligio inicialmente un empaque de forma
esférica; sin embargo, encontraron dificul-
tades para estabilizarlo en su disposicion.
Por ello, modificaron la base a una estruc-
tura cilindrica, manteniendo una media
esfera en la parte superior. Ademas, ob-
servaron gue el uso de material se reducia
en comparacion con un envase de forma
prismatica rectangular.
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Por otro lado, otras estudiantes disefna-
ron un miniauto utilizando prismas rec-
tangulares, incorporando una especie de
vidrio panoramico de acetato para mos-
trar la utilidad del producto en la limpieza
de cristales. Este disefo inspird a las em-
presarias a tematizar su stand en la feria
de emprendimientos, simulando un coche
similar. Ademas, se vistieron como me-
canicas y ofrecieron demostraciones en
tiempo real, lo que captd la atencion de la
audiencia y destaco su creatividad al inte-
grar el diseho del empaqgue en su estrate-

Como
reconocimiento,
fueron seleccionadas

para unainmersion en
Terpel, lareconocida
marca de estaciones
de servicio.

gia de marketing.

Este grupo, junto con su campaha de expec-
tativa —que consistio en ensuciar vidrios alre-
dedor del colegio vy colocar “red flags” que no
se aclararon hasta la revelacion de la marca
Potato Clear—, fue premiado como el mejor
proyecto. Como reconocimiento, fueron se-
leccionadas para una inmersion en Terpel, la
reconocida marca de estaciones de servicio.

Reflexidon

Este proyecto no solo fue una simulacion aca-
démica, sino un espejo de los desafios auténti-
cos que enfrentan las industrias actuales: equi-
librar funcionalidad, estética y sostenibilidad.
Como facilitadoras, destacamos la importan-
cia de planificar espacios para la comunicacion
intergrupal vy usar rubricas claras que evalua-
ran tanto los calculos matematicos (precision,
justificacion) como los criterios empresariales
(innovacion, viabilidad).

Sin embargo, una de las limitaciones del pro-
yecto fue que no todas las estudiantes de sép-
timo pudieron asistir a la reunion con las de
undécimo. Esta situacion impacto la calidad

de algunos empaqgues, ya que no todas las
estudiantes de séptimo tuvieron acceso a
la informacion de primera mano sobre los
productos, necesidades y reqguerimientos
de las empresas. Ademas, solo una de las
clases de undécimo participo en la activi-
dad, lo que limitd el proyecto a cuatro de
nueve emprendimientos.

A pesar de estas limitaciones, considera-
mos que esta clase conjunta deberia man-
tenerse en el futuro. Fue una experiencia
enriguecedora para ambas clases, per-
mitiéndoles aplicar sus conocimientos en
contextos reales y comprender que el tra-
bajo colaborativo genera ideas mas soélidas
y efectivas. Ademas, el proyecto reforzo
la mentalidad internacional al abordar pro-
blematicas globales como el consumo res-
ponsable (ODS 12).

Con este proyecto confirmamos que el
aprendizaje interdisciplinario exige mas
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gue la suma de dos asignaturas, siendo re-
quisito construir un “lenguaje comun”. Por
ejemplo, para una futura puesta en mar-
cha de este proyecto se hace necesario
contar con espacios de trabajo conjunto
en los gue las estudiantes de séptimo pue-
dan aprender de sus pares de undécimo
la nocion de términos como “identidad de
marca” o “margen de rentabilidad”, vy las
de undécimo puedan recordar aspectos
pasicos de la matematica como calculo de
area y volumen. Asi mismo, hacerse mas
participes en caracteristicas del disefio de
los empagues para sus productos.

Conclusién

Este proyecto demostrdé que, cuando las
disciplinas se conectan con un proposito
auténtico, el aprendizaje trasciende el aula.
Las estudiantes no solo resolvieron un de-
safio practico, sino que también constru-
yeron puentes entre numeros y negocios,
entre creatividad y sostenibilidad. En el
PAI, iniciativas como esta son el corazon
de una educacion transformadora.

Finalmente, el proyecto reforzo la idea de
gue la educacion del IB no se limita a “sa-
ber”, sino a “actuar”. Las estudiantes no
solo aplicaron formulas o estrategias de
mercado; sino que descubrieron gue un
empagque es una metafora de la interde-
pendencia humana: protege, comunica,
persuade y, sobre todo, conecta.
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